


L’ADESIONE

141 centri aderenti di cui
Centri pubblici: 117
Centri privati: 24

Dei 141 centri, 43 hanno organizzato giornate di diagnosi precoce ad accesso libero, 98 con
prenotazione. Tutte le Regioni avevano almeno un centro aderente, a eccezione della
Basilicata e del Molise.

Dai 120 report ricevuti si evince che:
Totale pazienti visitati > 4.949
- di cui donne > 2.775 (56%)
- di cui uomini > 2.172 (44%)
Età media dei pazienti visitati > 50 anni

Totale dei pazienti rimandati ad approfondimenti > 863 (il 17,4% dei pazienti visitati)
- di cui donne > 467 (54%)
- di cui uomini > 394 (46%)
Età media dei pazienti rimandati ad approfondimenti > 45 anni



LE AZIONI DI COMUNICAZIONE

Ufficio stampa
21 luglio - 13 ottobre 2023

Le attività di ufficio stampa hanno preso avvio il 21 luglio con il lancio di una breve nota
stampa indirizzata ai principali mensili di settore, seguito dalla diffusione, il 28 agosto, di un
save the date per la conferenza stampa, rilanciato il 6 settembre. 

Un primo comunicato stampa esteso è stato inviato il 4 settembre, seguito il 12 settembre
dal lancio della cartella stampa, mentre il comunicato conclusivo è stato diffuso il 13
ottobre, per un totale di 1252 giornalisti raggiunti e circa 500 testate sensibilizzate tra
stampa cartacea, web, emittenti radiotelevisive e agenzie. 

A ogni lancio ha sempre fatto seguito l’attività di recall. 

La rassegna stampa completa è disponibile sul sito www.aiocc.it

https://www.aiocc.it/rassegna-stampa/


LE AZIONI DI COMUNICAZIONE

4-22 settembre 2023

Due pagine adv pubblicate su La Repubblica nazionale e su La Stampa nazionale il 12
settembre; un banner adv pubblicato sui canali del network Manzoni dall’11 al 17
settembre.

Campagna di comunicazione social attraverso il profilo Facebook AIOCC
e web con campagne Google Ads - Display e Google Ads - Search.
Pagina dedicata sul sito AIOCC.

Veicolazione dei materiali di comunicazione della campagna sui circuiti TreNord, Intesa
Sanpaolo ed Esselunga; in tutti i centri aderenti alla campagna; presso FNOMCEO e
OMCEO-MI; agli odontoiatri e ai farmacisti milanesi, e ai medici di base di tutta Italia.

Hanno contribuito alla comunicazione 12 Associazioni per i Pazienti, 10 Società
Scientifiche che si occupano di neoplasie testa-collo, e tutti i soggetti sostenitori della
campagna, i cui loghi sono raccolti nell’ultima slide.



LA CONFERENZA STAMPA

Hanno presenziato alla conferenza stampa
di presentazione della Campagna giornalisti,

partner istituzionali e referenti medici.

A seguito della conferenza è stata diffusa una
cartella stampa contenente un comunicato
stampa, una scheda di presentazione della

Make Sense Campaign, una infografica con i
principali dati della campagna 2022, una
scheda di presentazione e la brochure

istituzionale di AIOCC.



LA CAMPAGNA SOCIAL

Campagna di sponsorizzazioni
(Google, Facebook)
Quasi 1.050.000 visualizzazioni
e circa 23.000 click sul link.

Contenuti non sponsorizzati
pagina Facebook
Quasi 24.000 visualizzazioni
e più di 600 interazioni.

Dati riferiti al periodo 4-22 settembre



SITO AIOCC

Utenti 14.009 di cui nuovi 13.872*

Sessioni 17.719

Visualizzazioni di pagine 34.719

Pagine più visualizzate:
Make Sense Campaign: 15.125 visualizzazioni
Elenco dei centri: 6.235 visualizzazioni

Dati riferiti al periodo 4-22 settembre

* Il pubblico del sito di AIOCC è composto prevalentemente da
medici e specialisti.
Il dato circa i nuovi utenti mostra come le azioni di
comunicazione della campagna siano state pervasive e in
grado di convogliare sul sito filoni di pubblico nuovi.

Direct
39.1%

Organic Social
35%

Paid Search
16.8%

Organic Search
7.4%

Acquisizione utenti



IL PODCAST

In occasione della Make Sense Campaign 2023, AIOCC ha realizzato "Storie di cura", un
podcast in quattro puntate curato dal conduttore radiofonico Massimo Cirri.

 

Ogni puntata, della durata di 30 minuti, ospita le testimonianze di due medici e un paziente,
che attraverso le loro voci desiderano ricordare a tutti che guarire dal tumore del testa-collo
è possibile, una testimonianza importante sia per dare speranza concreta ai pazienti sia per

sottolineare la necessità di una diagnosi precoce.

Il podcast è stato proposto per la pubblicazione a RaiPlay Sound.

Le puntate sono disponibili anche sul sito dell’AIOCC. 



RASSEGNA STAMPA

Uscite stampa complessive: 323*

Agenzie stampa - 10 lanci 
AdnKronos; Dire; Agenparl; 9Colonne; Ansa Puglia; Ansa Valle d’Aosta 

Cartacei - 8 articoli
> 3 sul nazionale (Corriere della Sera; La Repubblica; La Stampa)
> 5 sul locale (La Repubblica - Bari; Corriere Adriatico; Corriere di Viterbo; Gazzetta d’Alba;
Rivista IDEA) 

RadioTV - 9 servizi
RaiNews24 - Basta la salute; Radio Radicale; Rai TGR Valle d’Aosta; Rai TGR Calabria; Rai TGR
Friuli Venezia Giulia; Antenna Sicilia; TVQui Modena; RVL La Radio 

Web - 306 articoli
> 100 sul nazionale
> 206 sul locale

* si segnala che i numeri riportati sono parziali in quanto, in assenza di un servizio di monitoraggio della rassegna, non è
stato possibile accedere a tutte le uscite stampa.



EDIZIONI A CONFRONTO




